1 Vorwort

2. Was ist eine Immobilienmarke?

3. Empathie fur die Zielgruppe mit der
.Real Estate Buyer Persona”

4. Analyse der Markenidentitat

5. Festlegung der Positionierung

6. Architectural Storytelling

Bibliografische Informationen
http://d-nb.info/1253680388
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Die Namensfindung
Architekturvisualisierungen
Das Uberzeugende Logo
Fallbeispiel VON ROTHERR
Fallbeispiel TASSILO'S YARD
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